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Curious Lab

Que vous soyez une entreprise, une association, faites confiance aux
esprits créatifs du Master MASCI a Dijon pour réaliser vos projets les
plus ambitieux!

Une Junior Agence qui forme les génies de demain !

Curious Lab, c’est 48 étudiants trés curieux qui s’embarquent dans
une aventure unique:

trouver la formule magique, lingrédient secret, le petit plus dont ont besoin
les clients de la Junior Agence MASCI.

Leur jeunesse créative est un véritable atout pour livrer des prestations
dans l'air du temps tout comme leur regard neuf sur des projets classiques
qui en ont parfois besoin.

Entre les étudiants de M1 fraichement arrivés, gorgés d'idees et ceux de M2
quiont déja un vrai pied dans le monde professionnel, le Curious Lab vous
garanti un éventail de profils riches et variés aux épatantes compétences !



Nos Compeétences




Vos ambitions,

leurs compétences.

Des visuels de qualite Toute bonne communication part d'une stratégie Donnez & vos événements ce curieux
pour une identité graphique forte. ficelée en amont. « je ne sais quoi » qui ravira vos invites.

Riideshiellies catioglioifale  RellCHSRISSSSLRULIOLSS

Une analyse de 'environnement Création de site internet, S'adresser a la presse, gerer son image, un defi de
de votre entreprise pour plus Community-Management, tous les instants !
de visibilité et d'anticipation. campagnes en lignes, le numeérique est

partout et bientdt chez vous !
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Création graphique

Créationd’unlogo

Nous avons crée le logo des 10 ans du Cru Rasteau.
Plusieurs logos ont été proposés au Syndicat des
vignerons de Rasteau. Celui-ci a été choisi et est
apparu sur tous les supports de communication de
l'appellation en 2020!

Nous voulions realiser un logo a son image : moderne,
éléegant, statutaire et surtout avec toutes les informa-
tions nécessaires.



Créaﬁon gI'Clphique Refonte de l'identité

Human Fit, salle de sport réputée a Dijon a fait appel a nous suite a sa
décision de devenir indépendante et donc de revoir son identité
graphique.

Nous avons donc réaliseé un benchmark, revu leur naming (pour
devenir Fit & Coach), créeé leur logo ainsi que leur nouvelle charte
graphique.

FIT & COACH

S50 sp ORT
NUTRITION




Créationd’une

CI’éCIﬁO n grap h iq ue « identité visuelle

‘ ' Nous avons eétabli une stratégie réseaux sociaux pour un festival

qui s'étale de janvier a fin avril avec une multitude d'événements

FEE tl va | d es TFE ns I t“:, ns pour sensibiliser aux transitions et aux enjeux climatiques.
Ecol Dg' q ues et Numeri q ues Nous avons fait de la veille sur les tendances pour ensuite établir
cette stratégie réseaux sociaux et l'expliquer dans un livret pour que
‘&_I_nrjl_ 1* | e R e tous les partenaires puissent lappliquer. Nous avons également
ol e, <" réalisé une identité visuelle simple pour la communication sur
- - . l'événement de tous les partenaires.
Beee “HE- ZCAY) (AGier BTP ésta ! o P




Créationd’unlogo

Creation graphique 7. [sthransti

La mission Chimére consistait 4 créer l'identité graphique du projat
CHIMERE : Communication, Histoirs, Innowvation des Menus et
Racottas,

Le projet CHIMERE, porté par le Laboratoire CIMEOS, consiste au
racuail da recettas d'antan et au partage de ces recettes & tous via les
nowvelles technologias.

Motre équipe, composss da B personnas (M1) avait pour mission de
créer le logo de CHIMERE, ainsi gu'une affiche pour une table ronde.
L'objectif &tait de méler histoire et modsrnitd dans un logo qui serait

peranne.

s pravaiiom |l el omeviliod asss dey 80 dni el swe S e gt -,-\._&

.
i
e
o

5
5
£
5
i
II




Création d'affiches
fictives

Creation graphique —
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Communiquer sur

EVé s nﬁel /j une collecte de sang

Notre mission a été d'élaborer une stratégie de communication pour la collecte de
sang qui a lieu sur le campus de Dijon chague année organisée par I'EFS et le Lions
Club. Notre objectif était de dépasser la barre des 1000 donneurs qui, jusque-la, n‘avait

'| 1 jamais été dépassee.

Y| r_IJJI‘_', 5

== Nous avons donc créé une nouvelle identité visuelle a I'événement Sang pour Sang
‘ ; Campus, meneé une campagne digitale ¢laboré une stratégie de communication

interne et géré les relations presse.

Vous avez s JTO D2 donnevr




Organiser

Evenementiel une MasterClass

Raalisation d'une Masterclass sur le théme des fammes : La 1% édition
an 2020 sur ke théma des femmes dans l'espace public ot une 2ame
adition an web sérle an 2021 surl’écoféminisme.

Mous avons élaboréd ces deux événements de A & Z, de l'ldentité
graphique, on passant par la communication digitale jusqu'a l'orga-
nisation la jour J.

ge I'Homme

JUST

Femmas, comimunicaticn
& ecpacas pubiics

MASTERCLASS




Organiser

Evénementiel <= R e

L"Afterwork est un événement organiss par kes dtudiants du - E————
cunnus Lﬂbr at ﬁnE rm DE[ lg Mastgr MFEE I - AR B et B Tl A P .

Professionnels de la communication et étudiants se e
réunissent ke tamps dune soirse pour participer & des confé-
rences sur un théme prédéhni, se créer un réseau et
participer & des job datings.

Les atudiants ontdonc réalisé un logo et un nom pour cette
soide, oréé du contenu pour la communication sur les
réseaux soclaux et organisé la solrée dans sa globalita.

IMASCI 3
—AFTERWORK —

Solidarité Internationale
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Créer le site vitrined'une
association

Méditerranée-Afrique-Solidarité
(MAS) est une association de solidarité
internationale qui agit pour un dévelop-
pement solidaire des peuples.

Notre mission principale est de créer un
site vitrine, pour présenter les moments
forts de l'association, mettre en avant
leurs partenaires et surtout leur donner un
outil pour informer et sensibiliser.
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Créer le site de notre
Junior Agence

Digital -

En 2020, le Curious Lab a fait peau neuve avec un nouveau site web entierement réalise par
les étudiants.

De l'arborescence, au maquettage jusqu’au développement le nouveau site web du
Curious Lab aétée pensé de Aa Z

C Urious Lﬂb Le site du Curious Lab est également alimenté d'articles redigeés par les étudiants dans la
rubrique «Curious Blog».

Blenvenueou Lab
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Réalisationd’'émissions
deradio

Cette année le master MASCI collabore avec la radio locale RCF en Bour-
gogne. Chague mois, une équipe de 5 étudiants, journalistes en herbe,
redigent puis enregistrent une émission d'une durée de 19 minutes sur une
thématique en lien avec la RSE.

Veille informationnelle, réalisation de micro-trottoirs, d'interviews de
professionnels et d'experts puis passage a la radio sont au programme
pour un rendu de qualité et intéractif. L'objectif est de sensibiliser les auditeurs
ades sujets qu'ils n‘ont pas 'habitude d’entendre comme l’éco-féminisme, la
mode éthique ou encore le tourisme durable.
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Elaboration d’une

Stratégie de communication Wl <irategie complate

A l'occasion du lancement de ERP-SERVICES, il nous a été confié plusieurs

missions :
E P P_q E ﬂv I C ES - Laréalisation du benchmark et mapping
1 - - L'élaboration de la plateforme de marque
— ETUDES-RESEAUX-PATRIMOUINE - La proposition d’améliorations sur le site web de l'entreprise

- La réalisation de la stratégie de communication




Curious Lab

Be curious!

Contactez-nous sur ...
curiouslabdijon@gmail.com



