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INTER CULTUREL. HELOISE DOUBLET RAPPORTE SON EXPERIENCE DE
DEUX ANS EN ALLEMAGNE

Les enjeux d'un voyage étudiant

I
f
I

Héloize Doublet trouve le systéme éducatif plus académique en Allemagne qu'en
France. Photo SDR

Un voyage entre étudiants, c'est divertissant. Fétes, ambiance conviviale,
shopping, tourisme. . Il ne s'agit pourtant que de la partie visible de la
jeunesse. Un voyage d'études, c'est aussi apprendre.

A l'heure actuelle, il ne suffit pas de patler une langue érangére. Ce qui importe pour
bien gérer une equipe internationale, c'est de comprendre les différences culturelles
trizes en jen. L'Allemagne participe activernent au développement de 'nion européenne
et est souwvent jugée comume étant exemnplaire. Pléhiscitée pour son systéme scolaire, elle
accueille chagque année de nombres Francats.

Ce qui distingue le plus un Allemand d'un Frangaiz, c'est sa relation awvec le temps.
Tandiz que 'un travaille dans largence et fait plusieurs choses 4 la fois, booste par la
pression, lautre, gw a comumencé sa journée plus t6f, accomplit sa tache
méticulensement avec une grande concentration tout en fuyant la pression, dans un
souci de gqualite.

Heloize Doublet, brillante éudiante en master de comtoanication internationale, a éudié
puis travaillé pendant deus ans en Allemagne.
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Quelle est Ia majewre différence avec le systéme scolaire allernand ?

« En Allemagne, i ¥ a beaucoup de systémes scolaires différents, car chagque Land gére
zon systéme educatif En regle générale, 1 faut 13 années scolaires pour obtemr l'abitur
(equivalent bac), alors qu'l n'en faut que 12 en France, »

Trouves-tu que les étudiants allemands sortent mieus prépares que les Frangais
?

# Le systéme est plus académique en Allemagne. Le systéme universitaire a un poids
beaucoup plus important qu'en France, etant donné quil v a beaucoup moins
d'établiszetnents prives en Allemagne (écoles de cottmerce, ete.) @

Quels sont les avantages d'un echange avec 1" Allemagne ?

# Le developpement de compétences interculturelles concernant les deus pays "moteurs
de I'UE", »

Dans ce cas, powrquoi avoir opté pomr des etudes en France, tol qui avais
peut-étre U'opportunité de pouveir étudier I-has depuis plus jeune ?

g I'al étudié unan en Alletmagne. Je trouve que c'était un excellent complément 4 mon
cursus en France, mals je ne regrette pas d'avolr suivi la plupart de ma scolarite en
France Personnellement, je pense qu'il est préférable d'acouérit les bases dans sa
langue matermelle. Le reste s'acquiert en entreprise, 4 I'étranger =1 on le souhaite. »

Que penses-tu en général des relations franco-allemandes ?

« Elles ze portent plutdt pas mal Les deux pays sont trés liés diplomatiquernent et se
consultent trés régulitrement dun point de vue politique et économique, et ce, afin
d'agir conjointement au développement de I'JE. Brigitte Savzay deécrit dans son livre
Fetowr 4 Berlin commment les Francats admirent les Allemands sans pour autant les
aitner, et corment les Allemands aitnent les Frangais sans pour autant les prendre au
SEFIEUE. ¥

Alezz LECOMTE LIASCT 2
Puhlig le 010372010
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= Le MASCI reléve le défi de
d |'alternance | Témoignages croisés
[a}]
cr

@ amphithédtre Drouat | Dijon | ven 12 mar 10 | 10:30

& cette occasion, nous vous proposerons de revenir sur la formule de
I'alternance, mise en place au sein de notre Master depuis la rentrée
2009, Mous vous présenterons des témoignages croisés autour de
l'alternance en Master 2, en présence de nos étudiants et de leurs
tuteurs professionnel. Les répercussions socio-professionnelles de
cette forme d'apprentissage (tant pour les nombreuses entreprises qui
nous emploient gue pour les futurs communicants Que Nous sommes)
seront au coeur de nos débats,
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LE MASTER MASCI PRECHE
L’ALTERNANCE

Le Master spécialiszé en stratégies de communication internationale
(MASCH, crédé en 1993 3 I'uB, propose depuis septembre dernier 3 ses
etudiants la possibilité de suivre |e cursus en alternance, dans le cadre d'un
contrat de professionnaligation. Meuf des vingt-trois étudiants de M2 ont
aingi pattage leur emploi du ternps entre 'université et le monde
professionnel, avant de se consacrer entiérement & 'entreprize qui les accueille,
pendant les B prochains mois. & 'oceasion des premiéres rencontres publiques du
raster, intitulées « Le MASC] reléve le défi de l'alternance - TEémoignages croisés »*,
nous avons interrogé le directeur de la formation et gquelgues dudiants.
Jean-Jacgues Boutaud, gui difige |e MASCI, reconnait que I'alternance compligue un
ped les choses |« Fétucliant en alfernance dolt confuguer Ia cuitire de son entrenrise
plus celle de Funiversiie, Tlest ui ol de cormprornis Que i'a pas & falre Fetudiant en
formnation initizie. » Mais les éudiants, e, semblent séduits par la formule. « Je mle
viols que des avantages affitme Audrey Leclercd, en alternance chez Dijon Cérédales
Longwic. Mows sornimes en M2, ce gul représente 5 ans o'éludas, e pour hous, cest
primordial e se feter dans e monde professionnel. Pouy fes enfreprises, oest
intéressant aLssi parce que les missiohs se font dans iz durée, ce gul leur laisse Ja
termps dgwaluar iz perspective o'une embauche, » Ludivine Frangot, en alternance
dans 'agence dijonnaise Synergence, renchetit | « On hows donhe notre chance parce
U NOLS SOFTENeS 18 sUr ol long ferme, contraiternent & des staglalres. Pour
Fentreprise, pa vaut e coup de simvestly. Personnelfement, fal eu iz chance de falre
auparavaht un stage chez Synergence, et en plls fe sUis dans felr plan de formation.
Done je swis formée sur e torraln, dahns Fentraprise e 3 Funiversité. B Faural uhe
expationce d'un an et derni avec une réalle perspective dambalche, »
Alars I'alternance ne présente-telle vraiment pas de point négatif ? Si, conviennent les
deus Etudiantes, ilv a la cassure réguliére gquand elles passent de 'entreprise &
l'universite, avec un changement trés net de nthime et de perspective, qui ledr
dermande une ceraine capacité d'adaptation. Mais elles n'en démordent pas
« U'alternance est Favenir des éludiants, ef aussi celul des entreprises. »

® Les rencortres publiques intitulées « Le MASCI reléwve le défi de I'altemance - Témoignages croisés » se sont
déraulées ce vendredi 12 mars 2010, 3 10h30, dans les locaux Chabot- Charmy .
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RENCONTRES PUBLIQUES

LE MASCI

|
UNIVERSITE DE BOURGOGNE

Crég en 1993, e Master Spécialisé en Stratégies de Communication Internationale
(MASCN de 'Université de Bourgogne offre 4 ses étudiants, depuis septernbre dernier,
la pogsibilité de suivee MASCI en alternance, dans le cadre d'un contrat de
professionnalisation. C'est le choix fait par les meilleurs Masters et MBA classés par
SMBG.

Depuis septembre 2009, neuf des vingt-trois etudiants de MASCI partagent ainsi leur
ermplai du temps entre université et rmonde professionnel avant de se consacrer
entigrerment & leur entreprise entre mars et septembre 2010,

Far son ouverure, MASCI permet 4 ses étudiants d'explorer de nombreu: aspects de
la cornrmunication, & travers des postes de chargé de projet, de rédacteur, de chargé
de communication ou d'attaché de presse, en Bourgoghe (Dijon, Chalon-gsur-Sabne
mais également dans d'autres régions frangaises (Centre, Franche-Comte, Rhdne-
Alpes). Que ce soit en agence de communication (Synergence, i-com), en
Etabliszement Fublic Industriel et Commercial (e BRGM -Bureau de Recherches
Géologigues et Minigres-) ou en entreprise (Areva, Cristel, La Poste, Markem-lmaje,
Eveil & Découvertes, Dijon Ceréales), ces etudiants du MASC| hénéficient d'ores et
déjd de la confiance de leur employeur. MASC| propose ainsi & de futurs stratéges de
la cornrmunication une réelle immersion professionnelle. Dans un contexte
econormigue délicat, ol la problématigue de 'inserion des jeunes diplémés dans le
rmande du travail occupe tous les esprits, le MASC) surfe sur la vague du succés et ne
connait pas la crise.

D&ja reconnu, en France et & I'étranger, pour la qualité de ses apprentissages
universitaires (classé Séme meilledre formation en Communication au palmarés
SMBG 2010, le MASC! a su cormpléter son offte en assurant la formation
professionnelle de ses étudiants, leur permettant d'envisager 'avenir ave: plus de
SErénité.
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Il ontle plaisir de vous convier aux premiéres rencontres publigues - Le MASC reléve
le défi de l'alternance - Témoighages croisés - lewendredi 12 mars 2010 2 10030, &
Dijon, dans les locaux de 'Université (36 rue Chabot-Charry, salle 104, 1er étage).

A cette occasion, nous vous proposerons de revenir sur la formule de l'alternance,
mise en place au sein de notre Master depuis la rentrée 2009, Nous vous
présenterons des témoignages croisés autour de 'alternance en Master 2, en
présence de nog etudiants et de leurs tuteurs professionnel. Les répercussions socio-
professionnelles de cette forme d'apprentissade ant pour les nambreuses
entreprizes qui nous emploient gue pour les futurs communicants quUe NOUS SOMMEes)
seront au coeur de nos débats,

Un point presse sera organisé 3 lissue de cette présentation.

INFORMATION PRATIQUES :
Date :Ven 12 mar10]10:30

o1 : Salle 104
36 Rue Chahbot Charny 21000 Dijon

tarif : Gratuit
Crganisateur ; Le MASC]

Mail.. jcarree.masci@gmail.com
vy I-DoUrgogne frimasec
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5ala. Vendredi soir, soixante-dix étudiants du MASCI (master en stratégies de communication internationale) de I'UFR
langue communication se sont rendus au restaurant L'(Eunophile pour un gala de fin d'année. A lintiative de cing étu-
diantes a I'ame d’'organisatrices, ce gala visait 4 ce gu’étudiants, professeurs et responables de missions se retrouvent
une derniére fois avant la période des stages. Photo Romain Leliévre
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Campagne de publicité Velodi par des etudiantes du 0
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Le MASCI est le Master en Stratégies de Communication Internationale situé & Dijon. Au sein de ce
Master se trouve une |unior Agence créée en 1992 Cette authentique agence de communication est

gérée par les étudiants de maniére autonome.

Et cette année, cing étudiantes en premiére année du Master se sont démarquées dans le cadre

d’une mission confiée a la Junior Agence.

Elles ont réussi & convaincre le directeur régional de Clear Channel Qutdoor (propriétaire de Wélodi)
et I'équipe communication du Grand Dijon de la qualité de leur campagne et sa pertinence pour

rmettre en valeur les qualités du vélo en libre service de la ville de Dijon.

Le Wélodi, I'équivalent du Wélib" parisien & Dijon, travaillait jusgque 13 avec Euro BXC0. Ef depuis le
28 mars, c'est une nouvelle campagne, de 5 wvisuels au total, qui s affiche dans les rues
Dijonnaises, pour promouvair | utilisation des wélos en ville. Du brief jusgu' i la création et

["impression des affiches, Laura, Claire, Charlotte, Clémence et HElEne ont tout géré de & 4 2.

YWaoici les deux premiers visuels de la campagne :

Ly a plua pratigue
powr traveroer Dijon

wni weladi. fr AibenneE=vausa |
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Il y & molna cher pour
o# balader dano Dijon L

W vl o, fir

Ay sujet des ces visuels, Claire explique que leur travail sur les visuels # 1ra 3 amdiorar Sinaoe
du lEfads & réldler fer gualitds tout en farant aoeel & Shuemous Shague riruel est compors de
troir eléments. U décor commu de Dijor, wre persomre reprerantant fe Diromrars et we amimral g

'a par 5a pface dans fe e webair »

Les deux visuels suivants sont affichés depuis le mercredi ¥ mai, tandis que e cinquigme et dernier

visuel sera affiché durant I &té.

e félicite donc ces cing jeunes filles pour leur travail et leur motivation | |"apprécie beaucoup cette

campagne qui comme elles ['ont dit montre & gu’s SLieernid surs o peut farae oe balfex
CHROFEE 2,
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Campagne de publicité Vélodi par des etudiantes du
Masci

le 26 mai 2010, 12:03

Le MASCI est le Master en Stratégies de Communication Internationale situé
4 Dijon. Au sein de ce Master se trouve une Junior Agence créée en 1992
Cette authentique agence de communication est gérée par les étudiants de
maniégre autonome. Et cette année, cing étudiantes en premiére année du
Master se sont démarguées dans le cadre d'une mission confiée a la Junior
Agence. Elles ant réussi & convaincre le directeur régional de Clear Channel
Clutdoor (proprigtaire de... LIRE LA SUITE »

12
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Weh - High-Tech
Campagne de publicité Vélodi par des étudiantes du Masci =

Posté le 26/05 & 12h03

e

Le MASCI est le Master en Stratégies de Communication Internationale situg & Dijon. Au sein de ce
Master se tfrouve une Junior Agence crége en 1992, Cette authentigue agence de communication est

gerée par les étudiants de maniégre autonome, Et cett

@ 0 ¥oir le blog

13




CTOUTCOM.COM
9 Avril 2010
Page 1/1

Cing etudiantes aux services de VELODI

Publié par Arthur DEBALLON le 9 avril 2010 4 15 h 52 min

Cléemence, Claire, Charlotte, Héléne et Laura, sont cing etudiantes de I'Université de Bourgogne a
avolr propose leurs services (de communicantes) a Clear Channel pour sa derniére campagne de
promotion des vélos en libre service de la ville de Dijon. Explications

Autant dire quelles ont du culot, Réaliser une campagne de communication pour le compte de Clear
Channel était un pari osé surtout quand EURO RSCG était auparavant en charge du budget. Réunies dans
une = junior agence =, ces étudiantes en #Master en Stratégies de Communication Internationale a
[*Université de Bourgogne ont su convaincre le service de communication du Grand Dijon [agglomération
dijonnaize) et le directeur régional de Clear Channel Qutdoor,

Un ton décalé

Lancée le 26 mars dernier et prévue pour durer jusqu’a I’eté, cette campagne d*affichage [mobilier urbain)
sera complétée par des flyers, une nouvelle plaguette ainsi qu’un concours photao sur le theme de « vos plus
belles chavauchées en Velods =

« C'est griice & une campagne originale et décalde mettant en valeur les qualites du vélo en bre senvice
de la ville que Péquipe dynamigue a su vendre son projet » ont-elles affirmeé & CtoutCoOMM. Du brief au
suivi de production, elles ant assuré 'ensemble du travail d’une vraie agence de cammunication. Le tout
dans un seul et méme but : relancer les abonnements pour un service eco-durable.,

Comme quoi, le culot pave toujours {1

ILy a pluo pratique A IL ¥ a moino cher pour A
Lo o

pour traveroer Dijon oe balader dano Dijon

waw velodi fr Abonnez-vouo |

i yelod. § Abonnez-vous |

14
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Cing étudiantes au service de
VELODI

09042010 & 16h08 - miz & jour le 0042010 4 16h15 | 1151 wues |

Iy a pluo pratique @ 1Ly @ moino cher pour
pour traveroer Dijon oe balader dano Dijon

i valadi ¢ Abonner-vous | "
et wlodh fr Abonnez-vous |

Clémence, Claire, Charlotte, Héléne et Laura, sont cing étudiantes de
I"'Université de Bourgogne a avoir proposeé leurs services (de communicantes)
a Clear Channel pour sa derniére campagne de promotion des vélos en libre
service de la ville de Dijon. Explications

Autant dire gu'elles ont du culot. Realiser une campagne de communication
pour le compte de Clear Channel etait un pari 0sé surtout guand EURO
RSCG était auparavant en charge du budget. Réunies dans une « junior
agence =, ces etudiantes en Master en Stratégies de Communication
Internationale & I'Universite de Bourgogne ont su convaincre e service de
communication du Grand Dijon (agglomeration dijonnaise) et le directeur
regional de Clear Channel Outdoor.

Un ton décalé

Lancée le 26 mars dernier et prévue pour durer jusqu'a I'ete, cette campagne
d'affichage (mobilier urbain) sera complétee par des flyers, une nouvelle
plaguette ainsi gu'un concours photo sur le theme de « vos pius belies
chavauchees en Velodi ».

« C'est grace a une campagne ariginale ef decalée mettant en valeur les
qualites du valo en libre service de iz ville que Féquipe dynamique a su vendre
son prajet » ant-elles affirme & CtoutCOMM. Du brief au suivi de production,
elles ont assure I'ensemile du travail d'une vraie agence de cammunication.
Le tout dans un seul et méme but : relancer les abonnements paur un service
eco-durable.

Camme quoi, le culat paye toujours 71

15
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I'equipe Masci de I"uB réalise 5 publicités pour Vélodi
Dijon : La nouvelle campagne de
Vélodi confiée a des étudiants?

par Charles-Francois Pion | dii2nscOpe | mer 28 avr 10 |
0914

Education

Ly @ malna cher pour
ae balader dana Dijon

La nouvelle campagne de vélodi réalisée par la jeune éguipe du
Master en Stratégies de Communication Internationale de Dijon
(MASCI) ?

Z'est dans le cadre des missions de la Junior Agence Masc que cing
etudiantes ont séduit le directeur régional de Clear Channel Outdoor
et I'equipe communication du Grand Dijon, En effet, c'est grice 4 une
campagne originale et décalée mettant en valeur les qualités du vélo
en libre service de la ville gue I'équipe a su vendre son projet, budget
précedernment remporte par EURD RSCG,

Ci-joints, les deux premiers visuels de cette campagne gqui a débutée
le vendredi 26 mars et se poursuivra jusgu'a I'éte, Elle est composee
de 5 publicités qui ponctueront 'action de commmunication.

16
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CINQ ETUDIANTES DU MASCI CREENT LA
NOUVELLE CAMPAGNE VELODI

Par Charline Fornari le 29.04.2010 | 16:00

S

Ly a plua pratigue
pouwr braveraer Dijon

IL v @ moine cher pour «
oe balader dana Dijon "'f* 0

Voila un mois que la nowuvelle campagne publicitaire de Vélodi est visible
partout a Dijon. Drdle et originale, elle n'a pourtant pas été créée par des
professionnels mais par cing étudiantes phtét audacieuses. Retour sur
une inftiative plus que payante...

Etudiante en premiére année du MASCI (Master spécialisé en stratégies de
communication internationale), Clémence, Claire, Charlotte, HEléne et Laura onteu la
bonne idée de proposer leurs services de communicantes & Clear Channel Outdoors,
le = nurmber one = de la publicité urbaine et exploitant du réseau Veélodi. Conguis par
leur stratégie de communication, Clear Channel Qutdoors & lancé la campagne e 25
tars dernier: affichage, fivers, noovelle plaguette et concoors de photo sur le théme
de «vos plus belles chevauchées en Vélodi ». « Co Wétalt pas sooguls das le dénart
Ellas ont élaborg piusianrs campagnes o'affichage ef ont oii défancre leurs projets
devaht les responsables de Clear Channe! s, affiirme le responsable do M1 MASC,
Stéphane Dufour. « Elles ont falt prewve dune grande force dinitiahive. Cest iz
prerniere fols quidne equipe détudiants nows propose LW projet, En genéral notre
rapoort avier les atudiants Intervient plutdt dans e cadre de stages de fin déludes »,
gxpligue le chargé de mission pour Clear Channel Qutdoors, Ronan Mulet, «
Derntblée, Faltrowve gue chaqgue mernmbre du grolpe de travall était different cies autres
et finalament tras cormplémentaire. Le rasitat de celte collaboration se retrove dans
Iz carmpaghe en alis-rméme. Elie ast molns Instititionnalie, pius fralche, ce gl Iz rend
vraimment intéressante », poursuit-il.

Une expérience qui profite a toute la formation

D brief & la création publicitaire, en passant par la stratégie de communication, les
cing etudiantes ont travaillé comme de vraies professionnelles dans le cadre de la
Junior Agence Masci. « Celte expariohos va Besucous sl apnorar ah torme de
relstionnel reprend Stéphane Dufour : fa prise de contact Fechange, les négociations. .
Ellas ont ¢fi Stre trés convalncantes et déterminées. » L'initiative n'est pas passée
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inapercue. La revue marketing Stratégie et le site de CTOUTCOM v ont consacré un
aricle. Une véritable opportunité pour la formation en termes de visibilité. « Mous he
CONhaIssions pas iz formation. Elles nous Font fait connaltre et ont owvert Ia vole poury
les autres studiants » conclut Ronan hulet,

CINQ QUESTIONS POSEES AUX
ETUDIANTES DE LA JUNIOR AGENCE
MASCI

Génération Campus : Comment vous est venue Fidée d'une telle initiative 27

Junior Agence Masci: Aprés une rencontre inattendue et originale avec Ronan Mulet,
travaillant chez Clear Channel, un membre de I'éguipe 3 e I'idée de proposer nos
semrices dans le cadre de la Junior Agence Masci et o'est ainsi gue le projet Yélodi a vu
le jour, en fonctionnant grace au contact. Suite & un premier brief aves: Ronan, nous
avons pu etablir les premigres attentes du client et poser une premiére analyse des
vialos en libre service de laville de Dijon. Al final, Yélodi souffrait d'un probléme
dimage et non de notoriété puisgue le systéme etait globalement conng par les
Dijonnais. Mous sommes donc paties en premier temps surune enguéte de
satisfaction auprés des anciens abhonnés puis sur une stratégie de communication
globale en wue de relancer les ahonnements.

GC 2 Guelles sont les principales motivations qui vous ont poussées a proposer vos
[raojets 7

JAM : Mous efions motivees, volontaires, ouvertes d'esprit, adaptables, toujours & la
recherche de concepts non exploités. Mous sommes une eguipe soudée,
complémentaire, et nous avions bien sir la caution du MASCI en amaont, le soutien de
hios professeurs... Moug hous sentions impliguées, concernées, Ce projet nous
profnettait de belles rencontres et une expérience exceptionnelle, et ce fut le cas. Ce fut
pour nous I'occasion de nous investir dans un projet de grande envergure, de muontrer
gue cing étudiantes en master de Stratégies de communication internationale
pouvaient relever e défl et le faire aboutir pour de belles retormbées.

GC : Cue vous a apporté cette expérience ?

JAM = Aujourd'hui nous nous sentons grandies par cette expérience de vie, Le fait de
pouvoit fnener 3 hien une stratégie de communication, allant do brief client & 13 sortie
d'une campagne publicitaire, en passant par le respect des délais et du budget, est
fquelgue chose de remarquable. C'est guelgue part prouver qu'ave: la formation que
nous avons regue, nous sommes capables de mener un projet normalement desting
3 des professionnels.
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GC 2 Vous avez ouvert lavoie pour les autres étudiants de votre formation et rendu
plus visible le master ; qu'en pensez-vous 7

JAM : Mous avons su croire en nos missions comme celle de Yélodi ol Mampleur du
pattenariat et l'impotance que noos (i avons accordée pouvaient parfois
impressionner mais ol la pergévérance et parfois « le culot =, nous on offert une
mission passionnante et extrémement intéressante d'un point de vue
communicationnel. Aujourd'hini nous pensons que rien ne doit venir ralentir 'ambition
des futurs etudiants en Stratégies de communication internationale, nous lear
conseillons de croire en lear projet et d'aller au bout de leurs réves. Rien n'est
impossible ! Al contraire, i faut ceuvrer podr todt rendre possible. C'estga la
cammunication.

GC :La Junior Agence Masci at-elle dawtres projets de ce type 2

JAM : 1| est probahble gue pour 'année prochaine nous ayons Mopportunité de teavailler
sur d'autres villes d'Europe o0 Clear Channel estimplanté telles que Caen, Ferpignan
ou Milan. Mous avons également parlé du projet du Tram avec e Grand Dijon. Ces
propositions restent aujourd'hui au stade de projet mais nous répondrons présentes
dans le cas ou elles seraient retenues. Avis aux appels d'offres |
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TREMPLIN MUSICAL "DIJON LIVE"
SUCCEDERA A OSLOW ?

Qul
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]

DIJON LIVE.

TS LE RETOUR !

i

(DI JON

Dijon part en live. Telle est la devise du tremplin musical permettant a de
jeunes talents de se faire connaitre auprés du public. Pour cette 6éme
édition, Iéquipe du projet « Dijon Live » avoulu s’ownir a o amtres univers
musicaux. GENERATIONC AMPUS.COM vous dévaile les nouveattés,

Qi succédera & Oslow, groupe vaingueur du trermplin « Dijon Live = 'an passé ?Vous
le découvtirez dans gquelgues mois. En attendant, les organisateurs sont décidés 2
briser 'image « rock » attachée 3 ce challenge MUsical |« HOLS VOIS ROWS OUVEY 3
d'alires shies cormme la pop, e fazz, oula soul » explique Léo, coordinateur de
'Evénement aux cotés de son éguipe de la JAM, 13 = junior agence » affiliée au master
MASC| & l'université de Bourgogne,

Un casting geant avant la grande finale a PAtheneum en février 20011

« Dijon Live », c'estun casting mosical gui se déroulera du 12 novermbre au 12
décernbre 2010. 3'en suivra un vote par le public sur Internet entre le 14 décembre et
le & jarvier afin d'élire les cing meilleurs groupes. Parmi ces finalistes, les quatre
groupes les mieds classés auront la chance de fouler la scéne de I'&theneurm le 23
février 2011 pour une grande finale en live, tandis que le cinguigme aura la possibilité
de jouer en showease. Des priv récompenseront également ces jeunes talents issus
du monde éudiant faoir les modalités de participation sur le site Dijon-live ).

La FHAC accueille un événement musical le 10 novembre pour mardquer le
lancement du casting

WMercredi 10 novembre 5 partir de 14h, I'éguipe du « Dijon Live = vous invite 4 passer
'aprés-rmidi & la Frnac de Dijon (24, rue du Bourg) pour calébrer 'ouverture du casting
autour d'un tournai musical avec le jeu Just Dance 2 surWii. Le gagnant repardira tout
simplerment avec ce célébre jeu de chorégraphies. Ambiance garantie |




LE BIEN PUBLIC
17 Novembre 2010
Page 1/1

USIQUE

’équipe pour la promotion de la musigue. Photo Angéle Gramignano

Dijon Live sixieme édition :
le casting est ouvert

Le tremplin musical Dijon
Live est ouvert cette année
|a tous les styles (rock, jazz,
pop, blues...). L’occasion
pour des musiciens de se
faire connaitre.

our sa sixieme €dition,
Dijon Live, tremplin
musical a succes, or-
ganisé par une équipe d’étu-
diants de I’Université de
Bourgogne (Oriane, Asmaa,
Léo, Estelle, Lucie et Laura)
et de nombreux partenaires,
revient cette année avec un
mot d'ordre : ouverture a
tous les styles.
L'événement annoncant
'ouverture du casting s’est
tenu a la Fnac de Dijon, par-
tenaire de I’édition, autour
d’un tournoi musical avec
Just Dance 2 sur console
vidéo.

Un projet plus novateur
« Dijon Live se veut cette
année plus novateur et colo-

ré musicalement, ajoute
Léo, I'un des membres de
I’équipe, son objectif étant
d’établir une passerelle en-
tre le monde amateur estu-
diantin universitaire et I'uni-
vers professionnel. » Dijon
Live, lieu d’échanges et de
rencontres, se déroule du-
rant quatre mois, rythmés
de temps forts, dont le pre-
mier a été constitué par
Iévénement d’ouverture au
cours duquel de nombreux
jeunes de tous horizons sont
venus « bouger, chanter,
s’exprimer » au rythme des
émotions corporelles et de
la musique.
Traditionnellement orien-
té rock, Dijon Live sort du
cadre initial et s’ouvre a
d’autres styles musicaux et a
d’autres modes d’expres-
sions. Jazz, pop, blues, soul
et autres genres font leur en-
trée sur la scéne, permettant
a tous de découvrir les sens
cachés de la musique. Dijon

Live est un moyen pour les
jeunes talents de se faire
connaitre. Les musiciens, en
solo ou en groupe, ont jus-
qu’au 12 décembre pour
transmettre leur maquette
(tout support) au comité or-
ganisateur. Le jury, compo-
sé de professionnels de la
musique, se réunira pour un
casting, suivi d'un concert fi-
nal ot le meilleur groupe
(ou solo) recevra les récom-
penses, dont deux jours
d’enregistrement en studio a
Dijon, a 'Atelier du son, par-
tenaire de 'opération. Crite-
res exigés : présenter de la
bonne musique et étre
étudiant a I’'Université de
Bourgogne.

INFO Site:

www dijon-live.fr/ ; facebook
(dijonlive tremplin musical).
Contact mail :
dijonlive@hotmail.fr/.

Tél. 06.82.48.91.04

ou 06.72.14.24.40.




GENERATION CAMPUS.COM
03 Décembre 2010
Page 1/1

DIJON LIVE : LE CONCOURS MUSICAL
EST DESORMAIS OUVERT A TOUS !

Par Pierre-Olivier Bobo le 03.12.2010 | 16:12

Plus que 9 jours pour s'inscrire et participer au challenge musical Dijon
Live, avec une petite nouveaute depuis quelques jours puisque les
organisateurs ont souhaité rendre le concours également accessible aux
groupes non-etudiants.

Desting depuis ses débuts aux jeunes talents étudiants, le trermplin Dijon Live s'ouwre
désormais 3 tous les groupes de musigue, gu'ils soient étudiants ou non. C'esten
effet ce gqu'ont annoncé trés récemment les arganisateurs du concours sur les ondes
de Radio Dijon Campus | « cormime e ot clé de cetle annee était Fowverture,
notarniment a differants shales musicatx: nous avohs frowve guiil étalt dommage de
“fermer" o trermalin Uy nop-etudiznts ». La raison de cette decision semble
egalement étre lige a la qualité des premigres productions musicales regues depuis
le 12 novembre, date du lancement du concours. « Mows SWoNs recl guaiglies
maqueltes de groupes quil métalent pas etudiants mals qui etalent vealment talentuelrs
», argurmente Asmaa Dhimene, membre de I'éguipe organisatrice.

Un tremplin musical qui reste porté par les étudiants dijonnais

Mené avec brio depuis 5 ans par les étudiants du master MASCI (stratégies de
communication internationale) de 'universite de Bourgagne, le challenge Dijon Live
yise donc 3 s'élargir et semble parti pour prendre une nouvelle dimension cette année
Do Cela reste quahd mérme Un rermpiin etudiant parce que cest organise par des
stuciants, mais aon tient & Fouviir & des groloes pas forcerment locals, b forcément
etuciants » Wous &tes donc prévenus, les inscriptions sont encore possibles en ligne
jusgu'au 12 decembre via le site Internet de I'évenement Dijon Live,

Phota : Thomas Hazebrouck





<<
  /ASCII85EncodePages false
  /AllowTransparency false
  /AutoPositionEPSFiles true
  /AutoRotatePages /All
  /Binding /Left
  /CalGrayProfile (Dot Gain 20%)
  /CalRGBProfile (sRGB IEC61966-2.1)
  /CalCMYKProfile (U.S. Web Coated \050SWOP\051 v2)
  /sRGBProfile (sRGB IEC61966-2.1)
  /CannotEmbedFontPolicy /Warning
  /CompatibilityLevel 1.4
  /CompressObjects /Tags
  /CompressPages true
  /ConvertImagesToIndexed true
  /PassThroughJPEGImages true
  /CreateJDFFile false
  /CreateJobTicket false
  /DefaultRenderingIntent /Default
  /DetectBlends true
  /ColorConversionStrategy /LeaveColorUnchanged
  /DoThumbnails false
  /EmbedAllFonts true
  /EmbedJobOptions true
  /DSCReportingLevel 0
  /EmitDSCWarnings false
  /EndPage -1
  /ImageMemory 1048576
  /LockDistillerParams false
  /MaxSubsetPct 100
  /Optimize true
  /OPM 1
  /ParseDSCComments true
  /ParseDSCCommentsForDocInfo true
  /PreserveCopyPage true
  /PreserveEPSInfo true
  /PreserveHalftoneInfo false
  /PreserveOPIComments false
  /PreserveOverprintSettings true
  /StartPage 1
  /SubsetFonts true
  /TransferFunctionInfo /Apply
  /UCRandBGInfo /Preserve
  /UsePrologue false
  /ColorSettingsFile ()
  /AlwaysEmbed [ true
  ]
  /NeverEmbed [ true
  ]
  /AntiAliasColorImages false
  /DownsampleColorImages true
  /ColorImageDownsampleType /Bicubic
  /ColorImageResolution 300
  /ColorImageDepth -1
  /ColorImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeColorImages true
  /ColorImageFilter /DCTEncode
  /AutoFilterColorImages true
  /ColorImageAutoFilterStrategy /JPEG
  /ColorACSImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /ColorImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /JPEG2000ColorACSImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /JPEG2000ColorImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /AntiAliasGrayImages false
  /DownsampleGrayImages true
  /GrayImageDownsampleType /Bicubic
  /GrayImageResolution 300
  /GrayImageDepth -1
  /GrayImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeGrayImages true
  /GrayImageFilter /DCTEncode
  /AutoFilterGrayImages true
  /GrayImageAutoFilterStrategy /JPEG
  /GrayACSImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /GrayImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /JPEG2000GrayACSImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /JPEG2000GrayImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /AntiAliasMonoImages false
  /DownsampleMonoImages true
  /MonoImageDownsampleType /Bicubic
  /MonoImageResolution 1200
  /MonoImageDepth -1
  /MonoImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeMonoImages true
  /MonoImageFilter /CCITTFaxEncode
  /MonoImageDict <<
    /K -1
  >>
  /AllowPSXObjects false
  /PDFX1aCheck false
  /PDFX3Check false
  /PDFXCompliantPDFOnly false
  /PDFXNoTrimBoxError true
  /PDFXTrimBoxToMediaBoxOffset [
    0.00000
    0.00000
    0.00000
    0.00000
  ]
  /PDFXSetBleedBoxToMediaBox true
  /PDFXBleedBoxToTrimBoxOffset [
    0.00000
    0.00000
    0.00000
    0.00000
  ]
  /PDFXOutputIntentProfile ()
  /PDFXOutputCondition ()
  /PDFXRegistryName (http://www.color.org)
  /PDFXTrapped /Unknown

  /Description <<
    /FRA <>
    /ENU (Use these settings to create PDF documents with higher image resolution for improved printing quality. The PDF documents can be opened with Acrobat and Reader 5.0 and later.)
    /JPN <FEFF3053306e8a2d5b9a306f30019ad889e350cf5ea6753b50cf3092542b308000200050004400460020658766f830924f5c62103059308b3068304d306b4f7f75283057307e30593002537052376642306e753b8cea3092670059279650306b4fdd306430533068304c3067304d307e305930023053306e8a2d5b9a30674f5c62103057305f00200050004400460020658766f8306f0020004100630072006f0062006100740020304a30883073002000520065006100640065007200200035002e003000204ee5964d30678868793a3067304d307e30593002>
    /DEU <>
    /PTB <>
    /DAN <>
    /NLD <>
    /ESP <>
    /SUO <>
    /ITA <>
    /NOR <>
    /SVE <>
  >>
>> setdistillerparams
<<
  /HWResolution [2400 2400]
  /PageSize [595.000 842.000]
>> setpagedevice


